Gestion editorial, el universo detras de un libro

Maria Gabriela Tamariz Cobos

Mi trabajo esta avalado por mas de quince afios de experiencia en la correccion de estilo, la edicidn
de textos, la gestidn editorial y la generacion de textos para importantes editoriales y medios de
comunicaciéon ecuatorianos. Ademas, he trabajado en coordinacidn de coberturas, administracion de
proyectos y manejo de redes sociales. Durante mds de seis afios gestioné uno de los fondos mas
grandes de literatura infantil ecuatoriana.

Perfil de los participantes:

Este taller se enfoca en personas interesadas en conocer todos los aspectos que implica la
publicacidn y la difusion de un libro, ya sea porque desean publicar uno o porque forman parte de
un proceso editorial y les interesa tener una visién mas global de la gestién editorial.

é¢Qué podran hacer los participantes, una vez concluido el taller? (Perfil de salida).

Los participantes tendran una vision panoramica del universo editorial, sus elementos y fases:
redaccion, edicidn, correccion de estilo, ilustracidn, diagramacién, impresion, presupuestos,
cronogramas, contratos, promocion, entre otros temas.

Descripcion del taller

Un taller tedrico practico en el que los participantes vivirdn paso a paso la experiencia de desarrollar
un proyecto editorial completo. No es un taller de escritura creativa. Tampoco de edicion, correccion
de estilo o diagramacion. Es la oportunidad de conocer todas las fases de un proceso editorial y
reflexionar sobre su importancia como parte de la gestiéon editorial.

Objetivo del taller

Brindar a los participantes una panoramica de las diversas fases de la gestidn editorial, es decir, de
los elementos, los procesos y los actores que forman parte del universo editorial.

Datos relevantes de la problematica que aborda

La publicacion de un libro va mas alld de la impresién del mismo. Su éxito, entendido como la
conexion de la obra con un lector, comprende un proceso editorial (redaccién, edicion, correccion de
estilo, ilustracién y diagramacion) que debe ir de la mano de la gestion del proyecto (presupuesto y
cronograma), el cumplimiento de la normativa de propiedad intelectual y la promocion de las obras.
La comprensién de los elementos, los procesos y los actores que forman parte del universo editorial
permite a las personas tomar mejores decisiones respecto a la publicacion de libros y textos en
general.

Metodologia de taller

A través de la creacidn de una coleccién sencilla de literatura ecuatoriana, se exploraran los diversos
campos que comprende la gestion editorial, desde la definicidon de las caracteristicas del proyecto, la
estructuracion de un presupuesto y un cronograma, la ejecucion del proceso editorial y el disefio de
una estrategia de promocion. Los participantes trabajaran en grupos de manera que puedan ejercer
los distintos roles que forman parte del universo editorial tanto para la edicidn de las obras como
para su difusion. La evaluacion sera del producto final: la coleccién.



Agenda del taller. Actividades propuestas para 8 horas.

HORA 1

TEORIA: Presentacién del taller / Elementos y actores del universo editorial. PRACTICA:

Definicion de roles (segun los intereses y las habilidades de cada participante ) para el
proceso editorial y la gestidn editorial de una coleccion de literatura ecuatoriana.

HORA 2
TEORIA: Panorama de leyes y normativas que rigen el universo editorial / Tipos y elementos

basicos de un contrato.

PRACTICA: Busqueda de autores ecuatorianos fallecidos cuya obra sea de dominio publico y
elaboracion de una lista de sus cuentos, poemas o novelas principales.

HORA 3
TEORIA: Ciclo de vida de un libro / Tipos de ediciones.

PRACTICA: Definicién de las caracteristicas que tendrd la coleccién (lector objetivo, canal de
venta, precio, etc.) y seleccién de autores y obras.

HORA 4
TEORIA: Partes de un libro / «Cédula de identidad» de un libro.

PRACTICA: Disefio de la maqueta para los libros de la coleccién.

HORA 5
TEORIA: Costos detras de un libro.
PRACTICA: Creacién de los presupuestos de prototipo e impresién de cada obra de la
coleccién.
HORA 6
TEORIA: Fases de un proceso editorial (redaccién, edicién, correccién de estilo, ilustracién,
diagramacion, etc.).

PRACTICA: Elaboracién del cronograma del prototipo de cada obra de la coleccidn.

HORA 7
PRACTICA: Desarrollo de todas las fases del proceso editorial para la creacién de los

prototipos de la coleccion.

HORA 8

TEORIA: Gestién de un fondo editorial y promocién de un libro.

PRACTICA: Desarrollo de una estrategia de promocién de la coleccién.

Requerimientos para los participantes



Laptop, hojas de papel, |apiz, borrador, tijeras, goma, colores, regla, cinta adhesiva, cartulinas,
grapadoras, marcadores, papeldgrafos.




